Mellis

W ieder hatten die Vorstande Rai-
ner Mellis und Klaus Reh nur Po-
sitives zu berichten. Durch die konse-
quente Umsetzung der nachhaltigen Ge-
schéftspolitik konnte die Volksbank Diis-
seldorf Neuss der Finanz- und Wirt-
schaftskrise erneut erfolgreich trotzen
und zum Jahresende 2009 wieder ein
positives Geschaftsergebnis ausweisen.
Mit einem Betriebsergebnis vor Bewer-
tung von 7,2 Millionen Euro wurde das
Ergebnis des Vorjahrs um gut 17 % ge-
steigert und erreichte in absoluten Zah-
len das bislang beste Ergebnis in der Ge-
schichte dieser Bank.

Dieses ist im Wesentlichen zuriickzufiih-
ren auf die 2,3 prozentige Steigerung des
Provisions- und Zinsiiberschusses, getra-
gen vom Kundengeschift. Der Jahres-
iiberschuss nahm um 3,3 % zu und liegt
jetzt bei 2,13 Millionen Euro. Das Kunden-
volumen stieg um 8 % auf aktuelle 2,5
Milliarden Euro. Hierbei nahm ins-
besondere das Kreditgeschaft weiter zu.
Es konnten iiber 10 % mehr Finanzierun-
gen fiir Investitionen, Bauvorhaben und

Feldbinder

WISSENSCNAIUICHEN Fartiern mr aas
Wertpapiergeschaft zertifiziert. In
schwankenden Bérsenzeiten setzt die
Volksbank Diisseldorf-Neuss auch
weiterhin auf Sicherheit und garantierte
Anlagen, hier werden wieder eine Reihe
Garantiefondsprodukte mit dem Partner
Union Investment angeboten. Es handelt
sich dabei um garantierte Finlagen, bei
denen der Kunde kein Geld verlieren
kann. Auch fiir das immer wichtiger wer-
dende Thema ,Altersvorsorge® greift

SCHOSSTURM SCHIFFAHRT-MUSEUM

Konsum zur Verfiigung gestellt werden.
Damit wurde das dringend bendétigte
Wirtschaftswachstum optimal unter-
stiitzt und der genossenschaftliche Auf-
trag deutlich erfiillt. Bei den Mitglieder-
zahlen gab es den starksten Anstieg der
letzten Jahre, fast 20.000 Kunden der
Volksbank sind auch Mitglieder der Bank.
Die Verzinsung der Mitgliederanteile lag

man auf die Zusammenarbeit mit den
Partnern im Genossenschaftlichen Ver-
bund (R+V Versicherung, Bausparkasse
Schwiabisch Hall) zuriick.

Fiir das erwartete schwierige Jahr 2010
will die Volksbank Diisseldorf Neuss al-
les daran setzen, ihre Kunden im regio-
nalen Mittelstand stabil und verldsslich
zu begleiten. e
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